% !ifﬁ'iﬁ

o

s ol:. @
S P SC 360 Vo
“*san ro P

£ 87N Plan Maestro de Innovacién | ¢
=R Turistica y Desarrollo Local. A

€,

g

’QB SENTACION EJECUTIVA PARA LA MUNICIPALIDAD DE SAN PEDRO | I - RACION DE PATRIMONIO, NATURALEZA Y TECNOLOGIA. J

i,
-
T,

—



Nuestro ADN: El Gigante a Dos Horas de CABA

Historia
Viva

Ubicacion L.
Estratégica & |
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O¢) Naturaleza
7 Magnética

( Productiva ‘v‘

Diagnéstico Actual

Oferta valiosa pero fragmentada.

Alto potencial de visitas, pero bajo nivel
de digitalizacion, empaquetamiento y
retencion.

El visitante llega, pero no navega un
ecosistema interconectado.




La Nueva Propuesta de Valor

Evolucionar de un turismo de visita casual a un Ecosistema
de Experiencias Integradas, Inteligentes y Sostenibles.
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5.

Pilar 1: Naturaleza y
Nautica en el Parana

El rio no es solo un pEIISElJE es nuestra
principal avenida de experiencias.

Rutas de Kayak

Circuitos mapeados digitalmente por los
riachos y humedales.

Atardeceres Embarcados

Experiencias premium en el rio para captar
turismo de mayor poder adquisitivo.

Pesca Deportiva Sostenible

Posicionamiento como hub regional con
registro digital de prestadores.




Pilar 2., grotﬂﬁs 10 )
£ - R
Turismo Aventura

De la tierra a la mesa: mﬁunetizandﬁi :
huestra identidad rural y productiva.

Ruta de los Viveros:

Circuito interactivo conectando los
principales productores locales.

Actividades de Aventura:

Tirolesa, puentes colgantes, metegol
humano, palestra y arqueria.

Laberintos y Parques Tematicos:

Exploracion de laberintos y disfrute en los
parques tematicos de nuestra ciudad.
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Pilar 3: Patrimonio e Identidad Cultural

Narrativa historica viva 3

que retiene al turista en '

el casco urbano y sitios _
Inmersivos en

emblematicos. B0 ita de Obligado:
" ® ~ Relato épico combinado

con sefialética intelige
(Codigos QR dinami ;

vitrales, la Basilica y
fachadas histéricas. ==

lallalla]

- ‘ ™
| ~ Hitos de la Historia
- Nacional:
Conexion de puntos
histéricos mediante un
audioguia municipal
automatizada.
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Pilar 4: Circuitos Urbanos
Instagrameables

Diseno urbano pensado para la viralidad vy la
Generacion de Contenido por el Usuario (UGC).

Estrategia 1| Circuito de Selfies: Rutas peatonales disefiadas
especificamente para fotografia, aumentando el - | - iyt
trafico en zonas comerciales. _ O\ B R o

2 'r' AL A K

Estrategia 2 Multiplicar espacios como las escaleras de
mosaicos, el Paseo de los Paraguas y el
Paseo de los Canastos.

| M . : : :

f arketing Free: El turista se convierte
Estrategia 3 en el principal promotor del destino a

- costo cero para el municipio.




Matriz de Empaquetamiento: Un Destino,
Multiples Narrativas

Escapada de

Familias ki : Jovenes / Millennials
bienestar
Agroturismo: Juegos y Nautica: Atardeceres | gie“es"““ Experiencias de relax, Experiencias instagrameables
2 | | escanso y reconexion. con rutas fotograficas urbanas,
rEFGI_ECCIGn de frUtEIS. Embar{:.adDS. Gastronomia: Degustaciones, tardes travesias en kayak, paradgres
Nautica: Paseos en barco C_ult}.l_ra. Cenas en casco de té y cenas con identidad local. y propUestas nauticas
seqguros. historico, paseos Naturaleza: Caminatas suaves, ~ pensadas para compartir en
arquitectonicos. miradores y atardeceres compartidos. |  rgdes.

La segmentacion precisa permite campanas de marketing hiper-dirigidas,
optimizando el presupuesto publicitario del municipio.




El Motor Digital: IA, Mapas y Automatizacion

El Viaje del Turista Conectado

ﬁ@ — f@‘?\ — @

1. Inspiracion 2. Planificacion 3. Reserva &
& Consulta (GIS) Consumo
Chatbot turistico municipal Mapas interactivos Sistema centralizado
con |IA responde dudas ampliando el actual sistema gue conecta al turista
frecuentes 24/7 (via de Puntos de interes del directamente con el
WhatsApp). municipio para trazar rutas prestador local (cero
personalizadas. comisiones externas).

|

4. Feedback
Automatizado

Encuestas post-viaje
automaticas para
recolectar data y
mejorar servicios.

& NotebookLM



Potenciando la Economia Local:
Articulacion Publico-Privada

Empleados como
— Informadores Potenciados

rg_!gl Uso de WhatsApp Business y codigos
— - QR para que hoteleros, gastronémicos
y quiosqueros brinden informacion
oficial al instante.

Integracion Comercial
T s - %(—l Vinculacion directa con el Portal de
| (Habilitador) e L(¥)  Proveedores municipal para registrar
y verificar prestadores turisticos.

" Municipio |

Mapa de Calor Econémico

@ ~  Recoleccién de datos geograficos
®' para entender donde gasta el turista
Q. y cémo distribuir mejor el flujo hacia
Zonas menos visitadas.




Sello de Calidad San Pedro:
Desarrollo Regenerativo

Garantizar que el crecimiento sea asimilable, / Sostenibilidad Nautica |

protegiendo nuestro mayor capital: el entorno. Regulaciones y buenas

practicas para asegurar
Impacto cero en el ecosistema

=

del rio Parana.

‘ Desarrollo

Local y Justo

Prioridad a pequerios
productores, artesanos y
emprendedores locales

en la cadena de valor.

Calidad y |
Honestidad

Implementacion de un
sello de calidad local que
garantice servicios
profesionales, éticos y
memorables para el

visitante.

|

|

Sostenibilidad
Nautica



Integracion Eficiente con el
Gobierno Digital Actual

l((./-‘_
B Portal de Modernizacion: El nuevo motor
i turistico se aloja bajo la infraestructura tecnolégica
~  yavigente.
.
" Data Fiscal Municipal: Vinculacién agil para que
] los huevos emprendimientos turisticos tramiten su
—|=]  Declaracion Jurada de seguridad e higiene y
Habilitacion comercial 100% online.
-
ﬁ Transparencia: Uso de Datos Abiertos para
aflof publicar estadisticas de impacto turistico.
k
b

Construimos sobre lo que esta gestion ya ha logrado, maximizando el retorno de inversion tecnologica.




Roadmap de Implementacion

(12 Meses)

Fase 1 (Mes 1-3):
Digitalizacion Base

Relevamiento, censo de
prestadores, y lanzamiento
del chatbot/mapas GIS.
(Quick Wins)

Fase 2 (Mes 4-5):
Desarrollo de Pllare e

Estructuracion de expenenclas y
capacitacion a cnmercms (marcu
Red Latam). i

Fase 3 (Mes 6-8):
Lanzamiento de Campana
Marketing hiper-segmentado
(Familias, Parejas, Jovenes)

promoviendo los circuitos 3
"instagrameables” y naturales: =

Fase 4 (Mes 9-12):
Consolidacion y Medicion

Ajuste de |a oferta basado en el
analisis de datos fiscales y flujo
turistico.




KPIs: Midiendo el Retorno

de Inversion (ROI)

Tasa de Pernoctacion Eﬁ

Aumento de estadias de 1 noche a 2 o mas

(transformacién de turismo de paso a escapada). (o]
+60% o
won ey

+20%
0%
Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre &
Volumen de Interacciones Digitales
125k + ~ Alto
i §©4 Descargas de 'mE" Escaneo de QRs en
Paedel cIereu: U.@ mapas %, puntos historicos

200

100

Gasto Promedio por Visitante

Medido a través de la integracion con

comercios locales.

j@lﬁ,\ Crecimiento del Sector Privado

Nuevas habilitaciones comerciales y prestadores
registrados en el Portal de Proveedores.

250
120

= mm I

Habilitaciones T1 Habilitaciones T2 Habilltaciones T3

YoY

+2 5% A\ Crecimiento

480+

Habilitaciones T4



REINGENIERIA
DE EVENTOS




San Pedro
360°

Conectando nuestra historia,
nuestra naturaleza y nuestra
gente con el futuro.




